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Merriweather

Tvrđave Banje Kultura

ABCČĆDDŽĐEFGHIJKLLJMNNJOPRSŠTUVZ
abcčćddžđefghijklljmnnjoprsštuvz
1234567890

Tpografija
Na online kanalima treba koristiti kombinaciju 
najviše dva fonta, Merriweather (serifni font) i 
Roboto (sans-serifni font). 

Serifni font koristiti kao u primjeru za naslove, a 
sans-serifni za copy teksta.

Pogodni su za digitalni sadržaj i u kombinaciji 
daju veoma prijatan osjećaj za čitanje. Jasan i 
moderan prikaz slova i znakova se smatra veo-
ma bezvremenskim. 
Takođe oba fonta podržavaju karaktere stranih 
jezika, što je veoma bitno.

Roboto

ABCČĆDDŽĐEFGHIJKLLJMNNJOPRSŠTUVZ
abcčćddžđefghijklljmnnjoprsštuvz
1234567890

Tvrđave Banje Kultura
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Website elementi
Logo u header-u treba prilagoditi za desktop i 
mobilnu aplikaciju posebno (kao u datom 
primjeru) da bi čitljivost i prepoznatljivost 
bila veća.

Zbog slabe čitljivosti svih elemenata logoa
znak će ići samo sa dijelom -Montenegro, 
zbog toga footer sajta treba da sadrži 
logo u cjelosti.

Ukoliko ide neka kampanja, njen slogan treba
postaviti na slajderu preko fotografije, ali voditi 
računa da bude čitljivo i da u tom dijelu foto-
grafija ne bude teksturno prekomplikovana, tj. 
koristiti čistije površine.
Na taj način slogan dobija na svojoj važnosti, a 
opet ne takmiči se sa samim logom.
Ne preporučujemo da stoji uz logo na
header-u, jer bi vizuelno narušavali taj dio.
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