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Ton poruka i Kampanje treba da sadrze

nacin komunikacije kljucne rijeci i _
epitete koji se povezuju

sa Crnom Gorom.

QOdabir rijeci i njihovo doslie-

dno predstavljanje klju¢no je za
projekciju naseg brenda.

. U . Treba koristiti epitete: RijeCi

Nas ton glasa moze suptilno usmije-

ravati kako se brend dozivljava i

pojvac':ati razumijevanije atributa 5 - _

naseg brenda. oCaravajuca neouporediva

P Euj izbj j treb = . .

lokalnih izraza | sieng eci. Generaino, divija i jedinstvena

oni su negativno testirani u istraZivanju : ~ .y

raznih brendova. perspektivna drzava autenticna

= neukrotivo lijepa

egzotiCna
perspektivna
ekoloska

Strasti na prvom mijestu, destinacija na drugom

o
®
=
c
S
€
®)
~
S
£

Segmentaciju je potrebno prosiriti tako da

obuhvata strasti, okupljene oko odredjene teme.

Ovaj pristup ¢e pogodovati ponudi Crne Gore i omogucice povezivanje na
emotivnom nivou sa potencijalnim turistima.
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Boje i palete

Boje loga reprezentuju razlicite Izabrane boje mogu vredno- , o ,
kulturologke i geografske vati odgovarajuéu vrstu komu- planine planinski Zlatni voda 1
aspekte Crne Gore. nikacije shodno interesima: #003b77 potoci, pijesak #abaedb5
Boje govore jezikom divlje stijene #e6a429
liepote; ne Cisto sinteticki, Ukoliko se u digitalnom sa- 4942600
nego zemljano i iskreno. drzaju radi o aktivnom odmoru -
u planinama, onda se,
Ova paleta boja predstavlja u poredenju sa drugima, vise
dovoljnu i raznoliku osnovu upotrebljavaju boje: MN blue, monohromne
za svaku vrstu komunikacije. MN Grey i MN Steel-grey. nyanse
3 Posebno veoma svojevoljna
= mjesavina ovog spektra boja Ukoliko je tema kupaliSni odm-
g proizvodi lako pamtljivu, pre- or, viSe se upotrebljavaju istorit i .
RV, poznatljivu klimu boja i tako boje: MN Medium Yellow i MN T rava, suncev
o stvara jednoznacnost. Orange. kultura sume sjaj
g #b1b2b4 #000441c #ffea89
£
o
4 Ove boje se mogu upotrebljava I
s ti u njihovim monohromnim monohromne
c nijansama i samim tim opti- - nijanse

malno prilagodavati odgovara-
jucoj klimi slike.
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Tpografija

Na online kanalima treba koristiti kombinaciju
najvise dva fonta, Merriweather (serifni font) i
Roboto (sans-serifni font).

Serifni font koristiti kao u primjeru za naslove, a
sans-serifni za copy teksta.

Pogodni su za digitalni sadrzaj i u kombinaciji
daju veoma prijatan osjecaj za Citanje. Jasan i
moderan prikaz slova i znakova se smatra veo-
ma bezvremenskim.

Takode oba fonta podrzavaju karaktere stranih
jezika, sto je veoma bitno.

Merriweather

ABCDDZEFGHIJKLLJMNNJOPRSSTUVZ
abcddzefghijklljmnnjoprsstuvz

1234567890

Merriweather-Black
Merriweather-BlacklItalic
Merriweather-Bold
Merriweather-BoldItalic
Merriweather-Italic
Merriweather-Light
Merriweather-Lightltalic
Merriweather-Regular

Roboto

ABCCCDDZDEFGHIJKLLIJMNNJOPRSSTUVZ

abccceddzdefghikljmnnjoprsstuvz
1234567890

Roboto-Black
Roboto-Blackitalic
Roboto-Bold
Roboto-Bolditalic
Roboto-Italic
Roboto-Light
Roboto-Lightltalic
Roboto-Medium
Roboto-Mediumitalic
Roboto-Regular
Roboto-Thin
Roboto-Thinltalic

DOZIVI PRIRODU

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry.
Lorem Ipsum has been the industry's standard dummy text ever since the
1500s, when an unknown printer took a galley of type and scrambled it to make
a type specimen book.

VICIIBITAWTE IPUPOJY

Lorem Ipsum 6bIn cTaHAaPTHBIM (OUKTUBHBIM TEKCTOM B oTpachu ¢ 1500-x
rofjoB, KOrfja Hen3BeCTHbIN TUnorpad B3 kambys 1 ckpembnmposan ero,
4TOObI cAenaThb KHUry obpasLoB WwpndTa.
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Graficki elementi

lkonice

Ikonice su vazan resurs za
predstavljanje podataka u
atraktivne vizualne prikaze.

Ikonice bi trebale da podrzav-
aju nasu komunikaciju i uvijek
budu reprezentativne za po-
datke koje predstavljaju.

Ne treba ih koristiti samo da bi
popunili prostor.

Ikonice se pretezno koriste u
digitalnim aplikacijama za po-
mo¢ u navigaciji, ali mogu se
koristiti i na drugim digitalnim
platformama, npr. drustvenim
mrezama, kako bi se saopstili
detalji poput statistike ili da se
vizuelno odvoje razliCite vrste
postova.

Ikonice ne postavljati direktno
na fotografije, jer su vec vizu-
elno zasi¢ena povrsSina.

Dizajn ikonica

Odredene segmente odvojiti
vizuelno koristeci za svaki
posebnu ikonicu:

turistiCke destinacije
(sjever i jug);

istorija i kultura;

manifestacije i

hrana i pice.

Boje ikonica

Bijele ikonice treba da se koriste
u obojenom krugu ili na obi¢noj

pozadini boja, koristeci boje iz
odobrene palete boja.

660

LOREM ES
IPSUM
DOLOR




Art direkcija sa primjerima |

materijalom

Drustveni mediii

Nasa aktivnost na drustvenim
medijima ima za cilj da inspir-
iSe nasu publiku u svakoj pril-
ici. Cineci sadrZaje dostupne
svima mozemo napraviti i na-
jsloZeniju temu zanimljivom i
relevantnom za njihov svijet.

Dimenzije postova moraju
slijediti trazene specifikacije
svakog odredenog kanala
drustvenih medija.

Postove na kanalima treba
periodi¢no azurirati kako bi
podrzala trenutne marketinsSke
kampanije.

Poruke na drustvenim medijima

Fotografije na drustvenim
medijima trebaju biti vizuelno
upecatljive, a ne teske.

Tekst bi takode trebao biti vedi
za Citljivost.

Statistike bi trebalo da budu
prikazane u infografskom stilu
koristeci ikonice postavljene
na ¢vrstoj pozadini iz veé
definisane palete boja.

Sve fotografije treba da budu
optimizovane prema kanalu
drustvenih medija.

& gomontenegro

; psgi%[ﬁ 2,196 37K 1,236

Wid Boauy Posts  Followers Following

GoMontenegro

National Tourism Organisation of Montenegro
Official Profile. Tag us or use #gomontenegro &
#montenegrowildbeauty forr.. more
youtu.be/WqQsH-5DGSs

Ulica Slobode 2, Podgorica 81000

Followed by jelenaaapavicevic, identity.media and
59 others

m Message Contact

beach sports  mountains museum camps

Social media avatar

Osmisliti i posebno dizajnirati
po godisnjim dobima avatar
za socijalne mreze.

Highlight

Osmisliti i posebno dizajnirati
po razli¢itim segmentima
highlights na Instagramu i
Facebooku.

Layout Feed

Strana ¢e dobiti svoj vizuelni
pecat i prepoznatljivost
ukoliko se budu pratile art
smijernice (odabir fotografija,
kolor, pozicija teksta, loga...)



Website element = VONTENESRS

Logo u header-u treba prilagoditi za desktop i
mobilnu aplikaciju posebno (kao u datom
primjeru) da bi Citljivost i prepoznatljivost

bila veca.

Zbog slabe Citljivosti svih elemenata logoa
znak Ce i¢i samo sa dijelom -Montenegro,
zbog toga footer sajta treba da sadrzi

logo u cjelosti.

Ukoliko ide neka kampanja, njen slogan treba
postaviti na slajderu preko fotografije, ali voditi
racuna da bude Citljivo i da u tom dijelu foto-
grafija ne bude teksturno prekomplikovana, .
koristiti Cistije povrsine.

Na taj nacin slogan dobija na svojoj vaznosti, a
opet ne takmici se sa samim logom.

Ne preporucujemo da stoji uz logo na
header-u, jer bi vizuelno narusavali taj dio.

Lorem ipsum

Lorem Ipsum has been the industry’s standard dummy text ever
since the 1500s, when an unknown printer took a galley of type and
scrambled it to make a type specimen book. It has survived not only
Footer Lorem Lorem Ipsum five centuries, but also the leap into electronic typesetting, remaining

essentially unchanged.
ARITOM DS
CmaGora IMONTEAEGRO!
" Ministarstvo odrEivog razvojs  urizma g vithensy




Social Media
1. Fotografije / video

Ovi postovi bi trebali koristiti odobrene foto-
grafije ili videozapise od strane NTO.

Treba naglasiti ljude i lica, a u zavisnosti od
kampanije (ovdje navodimo primjer Slow Adven-
ture) zelena boja bi bila ta koja bi prevliadavala
na fotografijama.

Zvani¢ni logo u negativu treba pozicionirati u
desnom gornjem uglu ukoliko nije fotografija
previse zasi¢ena.

2. Infografik

Ovi postovi bi trebalo da koriste odobreni paket
ikonica tj. piktograma i sekundarnu paletu boja
da bi istakli klju€ne statistike ili zanimljivosti.
Piktogrami i tekst uvijek treba da se prikazuju

u bijeloj boji, a tekst ne smije biti duZi od Eetiri
reda. Piktogram i tekst treba da budu poravnati
centralno.

Pozadina uvijek treba da bude blok boja iz se-
kundarne palete. Molimo vas da ne koristite
nijednu fotografiju kada koristite ovaj stil drust-
venog posta.

3. Hero Fotografija

Ovaj stil posta se koristi bez grafickih elemena-
ta, fotografija je uvijek Zivopisna i ima svog ak-

tera u sredistu i samim tim privlaci paznju pub-
like. Bitno je da sama po sebi prenese poruku,

u ovom slucaju da probudi strast za avanturiz-

mom i da i mi sami jedva ¢ekamo da dozivimo
nova iskustva.

4. 2D grafika

Ovaj stiil posta treba da oslikava neku poruku
kampanje, moze sadrzati tekst kao i logo NTO i
tagline kampanje.

Doprinosi sveukupnom vizuelnom izgledu
stranice.

LOREM ES
IPSUM DOLOR

.
sLOW \‘[(. y =
ADVENTURE

Wild Bea ly

5. Foto Guide

Kada koristite tekst na objavama na
drustvenim mrezama, molimo da sli-
jdite pravila u vezi fonta i pozicije na
samoj fotografiji.

vrsta riba
koje mozete
nadi u nasim
rijgkama

LOREM

IPSUM DOR

ES . LOREM
-

6. lkonica za highlight story

Svaka kampanija treba da ima svoj
poseban grafici identitet, posebne
ikonice i 2d grafike koje ¢e se koris-
titi na drustvenim mrezama.

7. Story

Story treba da prati svaki post, on ne
moze biti previse zasi¢en informaci-
jama, tako da se preporucuje i ko-
ris¢enje punog naziva kampanje kao
i logo TuristiCke.

Boje za pozadinu koristiti iz defin-
isanih paleta.

SLOW
ADVENTURE

Slow Adventure



Fotografije - vizuelni stil

Reportaza

Pravi ljudi, stvarne situacije, realno okruzenje.
Koristimo fotografije u stilu reportaZze koja ut-
jelovljuje foto-novinarsko oko da bi zabiljeZili
Ciste trenutke u zivotu nasih turista.

Dinamic¢no

NasSe fotografije moraju ulivati povjerenje i po-
moci nam da komuniciramo poruku ili ilustru-
jemo naslov. Za stvaranje Zivopisne, dinami¢ne
i nadahnjujuce fotografije koristite dinami¢no
kropovanie ili razli¢ite uglove perspektive.
Zadrzavajudi isti pristup boji, osvjetljenju,
raspolozenju i temi, mozemo stvoriti odmah
prepoznatljiv izgled.

Boja
Bogat i Zivopisan sadrzaj, visokog kontrasta.

Kompozicija
Dinami¢no kropovanije i osvijetljenje.
Fokus je na ljudima / detaljima.

ju

Ljudi na fotografijama

Ljudi treba da budu predstavljeni toplo i priv-
laéno. Uvjereni, pristupacni, pozitivni i utemel-
jeni. Spektar licnosti - uzrast, interakcija, multi-
kultura.

Retusiranje fotografije i color filter

Svaka odabrana fotografija mora slijediti princ-
ipe nasih fotografskih i stilskih poduhvata.
Medutim, ako fotografiji nedostaje potrebna
zivahnost boje ili kontrasta retusiranjem produ-
bljujemo kontrast. U idealnom slucaju trazimo
balans izmedu svjetlog i tamnog koji fotografiji
daje dodatnu dubinu i boju.

Evo tri nacina koja mogu pomoci poboljsanju
slike za upotrebu. Mozda ¢ée trebati primjeniti

jedan ili vide ovih principa. o 4 ' WMAW
1. Dodajte toplije tonove cjelokupnoj kompoziciji. D

2. Dodajte dodatnu svjetlost slici da pomognete e Bip— L
naglaSavanju sjenki. S By ST . W m‘\ﬁa‘a\\\\‘ﬂ?ﬂﬁ S Qi NN
3. Poboljsajte ili izmjenite postojecu boju u nekom

djelu slike.

Inu komunikac

IC Za Vizue
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Preporuka je da jedna kampanja ima svoj
color filter, tako da bi ¢itav sadrzaj bio u istom
raspolozenju.

Vod




Fotografija je kljuni element identiteta NTO.
Mijesavina fotografija koje sadrze mjesto, ljude
i dogadaje moze da formira priCu punu jedin-
stvenih referenci koje razlikuju nasu zemlju od
drugih.

Kreativna fotografija nase zemlje i njegovih ljudi
mocan je medij za saopstavanje klju¢nih atrib-
uta brenda, izazivajuci gledaoce da preispitaju
ranije odrzana misljenja o zemlji.

Kvalitet fotografije treba mijeriti u odnosu na
atribute brenda - zivopisne, dinamicne i inspira-
tivne.




Prirodni otvoreni prostori u gradu i zgrade, stare
i nove, pruzaju bogato okruzenje za dinami¢no
fotografisanje. Ako je to moguce, posebno

u medunarodnom marketingu, kadrirajte na-
jpoznatija izdanja - sinonim za nase naslede.
Crna Gora ima gradove koji su posebne arhit-
ektonske i istorijske vrijednosti. Fotografije zgr-
ada iz niskog ili neobi¢nog ugla

formiraju vezu sa obrisom crteza $to stvara osje-
¢aj otvorenosti i slobodnog prostora.

Koristite fotografije koje odrazavaju Siroku i
promijenljivu paletu boja u okolnim brdima i
vodi. Upotrijebite fotografiju kako biste prikazali
Crnogorske otvorene prostore i njegovu lokaciju
unutar prirodnog okruzenja.

Raznolika i dramati¢na priroda naseg okruzenja
jedan je od aspekata koji ¢ine Crnu Goru tako
jedinstvenom.

Ljudi i njihove vrijednosti su klju¢ni dio naseg
identiteta. Fotografija mora obuhvatiti ne samo
scenu, ved i toplinu dobrodoslice Crne Gore,
duhovitost i lakoc¢u ulaska u drustveno tkivo.

|zaberite mastovita podesavanja i osvjetlienje
kako biste prikazali Crnu Goru i naSe ljude -
optimisti¢no i inspirativno.

Sareno, uzbudijivo i novo - sva raspolozenja
na kojima mogu prikazati fotografije brojnih i
raznovrsnih dogadaja u Crnoj Gori. Ovo pruza
mogucnost da se pomocu jedne slike vizuelno
dokuci sustina polozaja.

Crna Gora je poznata po maskenbalima i
karnevalima, filmskim festivalima i posebnim
manifestacijama kao $to su Bokeska no¢, Dan
mimoze itd.

Koristite kontekst i lokaciju da biste odvajili ove
dogadaje od slika sa interneta, ucinite ih jedin-
stvenim.

UZivati u tradicionalnoj hrani i piéu sa pogledom
na more, pored vatre u planini ili u nekom do-
macinstvu gdje na licu mjesta mozete i vidjeti
kako se isti prave, dace zivopisne i tople foto-
grafije.



Video je posebno mocéan medij za pri¢anje pri¢a
koje stvaraju emocionalne veze. Kovanjem ovih
veza vjerujemo da ¢e se potencijalni putnici za-
ljubiti u Crnu Goru, ¢ak i prije nego Sto uopste
dodu. Drugim rije€ima cilj nam je probuditi
emocije kod posmatraca.

S nasim prelaskom na putovanja koja te mije-
njaju i fokusiranjem na pripovijedanje Zelimo da
nasi video snimci imaju svrhu i da slijede nara-
tivni sadrzaj, a ne da bismo spomenuli uvijek
prepun prostor sa sadrzajem.

Efikasne priCe imaju jasnu svrhu koja se moze
prenijeti jednostavno.

Video snimci treba da po¢nu uzbudljivim otva-
ranjem koji bi zainteresovali gledaoca i dali

mu razlog da ostane do kraja videa i odluci se
za novu avanturu.




