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Sociodemografski profil
turista
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Ukupan prosjecan Visoko obrazovanje  INEEG_—_— 27.5%
prihod domacdinstva .
Visa skola  IEG——— 33.9%

Srednja skola NN 35.9%
Osnovna skola W 2.3%
Bez skole i nepotpuna osnovna skola | (0.4%

Ukupan prosjecan
prihod po ¢lanu
domacdinstva
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Posjecene zemlje tokom putovanja
ww?i......
Preko dvije tre¢ine turista odlucilo se za boravak samo u
Crnoj Gori, dok je 35,8% posjetilo 1 neku drugu zemlju pored
Cme Gore. Medu turistima koji su posjetili neku zemlju

tokom putovanja, najve¢i je procenat njih koji su posjetili
Hrvatsku (34,3%), Republiku Srbiju (26,7%) i Italiju (24,4%).



7 6 6% turista primorskog regiona je do sada
)

posjetilo Crnu Goru dva ili viSe puta

O turista primorskog regiona je do sada
6/| ,8 %) posjetilo destinaciju u kojoj boravi bar
dva puta

ﬁt,l% ‘ 55,9%

U gradovima sjevernog U gradovima sjevernog

regiona preovladuju turisti regiona preovladuju turisti

{ koji suCrnu Goru do sada  koji ~ su  ovogodisnju

posjetili jedan put destinaciju do sada
posjetili jedan put

29,3% 40,2%

U gradovima centralnog U gradovima centralnog regiona
regiona najveéi udio cine najve¢i udio Cine turisti koji su
turisti koji su ove godine ove godine prvi put posjetili
posjetili Crnu Goru prvi put mjesto ovogodiSnjeg putovanja
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Motivacija za dolazak
u Crnu Goru

Glavni motivi za dolazak turista u Crnu Goru su:

62,0%

Pasivan odmor, opuStanje =~ Zabava Nova iskustva i doZivljaji
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Aktivnosti turista

90,1% 86,0% 65,6%

NENENRNNEN RNNREN

NERNNRENEN RENRNRREEN

|| | || 1] nnnm
HENRNRNNEN

i 1]
ANRNRNNENR INRNRNREEN ANRNREREEN
L L] L] UL ANRERNREEE
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Kupanje restorane znamenitosti

Ta.xvi v}lsluge su 671 9%
najcesce )
koriséene usluge
lokalnog prevoza

kod turista

Najce$ce koriséena prevozna sredstva za dolazak

46,7% 37,5% 11,7%
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Internet je najcesce koriS¢en izvor informisanja turista koji
su boravili u Crnoj Gori tokom sezone 2023 (68,2%).
Slijedi iskustvo ranijeg boravka (22,9%) 1 preporuke
rodbine 1 prijatelja (21,8%).

Izvori informisanja
Internet izvori

66.3%




Unaprijed rezervisane usluge
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68.4%




VION ICNCORO

84,7% turista

je boravilo pretezno v
jednom smjestajnom
objektu v




24944 € 1193,4 €
- -

Ukupna prosjec¢na Ukupna prosjecéna Prosjecéna dnevna
potrosnja potroSnja po osobi potroSnja po osobi

06 B

turista koji su boravili u Crnoj
8 Gori tokom sezone 2023. je
P ocijenilo boravak kao prijatan.

Vrsta smjeStajnog objekta Planirani broj nocenja
» Hotel 7,8
» Pansion 7,4
» Turisti¢ko naselje 8,0
» Kamp 7,9

» Privatni smjestaj 7,7
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Mjesta/atrakcije u centralnoj regiji

21.5%
11.9%
l 8.6% 7.7%
Manastir Lovcen, Podgorica Skadarsko

1023 Ostrog Cetinje, Njegusi jezero
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Top atrakcije/ mjesta za

furiste
Svaki peti turista svrstao Jedna petina turista smatra Skoro svak
je stari grad Kotor medu da je Porto Montenegro naveo je F
top destinacije Crne Gore. jedna od top destinacija kao top de

Crne Gore. Gore.




Nisu posjetili

Svaki drugi turista posjetio je neko mjesto/ atrakciju u primorskoj,
centralnoj i/ ili sjevernoj Crnoj Gori (49,5%)

. Sesti turista  Skoro svaki Sesti turista Svaki Sesti turista naveo je
udvu, rivijeru  naveo je Sveti Stefan kao Portonovi kao top
stinaciju Crne  top destinaciju Crne Gore. destinaciju Crne Gore.
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Turisticka ponuda Crne
Gore

Najbolje ocjenjeni elementi turisticke ponude:

Ljubaznost osoblja u smjeStajnom
Ljepota prirode i kraja obl'ektu
I
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turista bi preporucilo Crnu
Goru kao turisti¢ku destinaciju
rodacima 1 prijateljima

76,9% 76,8% 75,8%

Li¢na sigurnost Slikovistost i uredenost mjesta Komfor smjeStaja
I I I
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